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Capitania Investimentos RESUMO

Consultor Imobiliario: Valor de Mercado (R$/Cota)?: Dividend Yield (Ultimos 12 meses)":
Genesis Capital RS 4.32 0%

Taxa de Administragdo: Valor Patrimonial (RS/Cota)?: Volume negociado (més):

1.00% a.a. Sobre o Patrimonio Liquido RS 13.27 RS 1,642,096

Classificagdo Anbima: Valor de Mercado: Média diaria do volume (més):

FIl Renda Gestdo Ativa RS 324,855,947 RS 86,426

e Ge Paria e Patriménio Liquido: Quantidade de cotistas:

N3o hd R$ 997,576,881 7,753

Ultimo rendimento (RS$/Cota):
RSO

Numero de Cotas:

75,198,136
Dividend Yield®:
0%

" Considerando as cotas de fechamento de 29/04/2022.

GENERAL SHOPPING & OUTLETS DO BRASIL Fll (TICKER B3: GSFI11)

O “GENERAL SHOPPING & OUTLETS DO BRASIL FlI” ¢ um Fundo de Investimento Imobilidrio (“FII”) constituido sob a forma de
condominio fechado, com prazo indeterminado de duracgao.

OBJETIVO: O Fundo tem por objetivo a obten¢ao de renda mediante a exploragao comercial dos shopping centers e outlets
qgue constituem o seu portfdlio, bem como a obtencdo de ganho de capital por meio de compra e venda desses ativos. O
fundo investe preponderantemente em imdveis prontos, mas estad autorizado a participar também em projetos greenfield de
shopping centers e outlets.

PROVENTOS: O Fundo devera distribuir, no minimo, 95% (noventa e cinco por cento) dos lucros auferidos pelo Fundo e
apurados segundo o regime de caixa, com base em balanco ou balancete semestral encerrado em 30 de junho e 31 de
dezembro de cada ano.
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https://www.linkedin.com/company/capitaniainvestimentos/
https://twitter.com/capitaniainvest
https://www.instagram.com/capitaniainvestimentos
https://t.me/capitaniainvestimentos
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Resumo
COMENTARIO DO GESTOR
= Comentdrio Macro
= Comentdrio da gestao:
DD D Entrada do novo Outlet Premium Grande Sdo Paulo no portfélio do fundo.

Vendas em abril 52.6% superior ao mesmo més de 2021.

INDUSTRIA DE FlIs

= |FIX subiu 1,2% no més de abril

q E = Recuperagdo do resultado quando comparado ao IMA-B.

= Valor de Mercado dos Fundos a amplo desconto do Valor Patrimonial.

Restricdo do numero de ofertas publicas em funcdo de momento desfavoravel e desconto relevante dos fundos, sobretudo dos
fundos de Tijolo.

INDUSTRIA DE SHOPPING CENTERS

= Comentdrio Macro
= Historicamente, varejo de Shopping Centers se mostrado mais resiliente quando comparado ao varejo tradicional.
= |ndicadores operacionais dos empreendimentos se recuperando, chegando a niveis pré-pandémicos.

= Reducdo da inadimpléncia liquida para resultados pré-pandémicos.

= Resultado operacional voltando a niveis pré-pandémicos.

INDICADORES OPERACIONAIS E FINANCEIROS

=  Aumento de 26% nas vendas do més em comparag¢do ao més de margo

Entrada de novo ativo no fundo para compor o resultado do portfélio.

]

NOI reportado para o portfélio de R$ 6.2 milhdes para os mesmos shoppings, ou seja, desconsiderando os resultados do novo ativo
do fundo.

GSFI11 - NEGOCIAGAO NA B3

Liquidez do fundo continua de acordo com o patamar histérico, com média de RS 84 mil por dia no més de abril.
= Fechou o més com 7.753 cotistas.

©)

ALOCAGAO (% Ativos")

= Ativos (%) da carteira de Shoppings e Outlets:
Outlet Premium S3o Paulo - 21.4% Parque Shopping Sulacap — 11.6%
Outlet Premium Brasilia - 10.2% Parque Shopping Barueri — 11.6%
Outlet Premium Grande S3o Paulo - 9.3% Shopping Bonsucesso — 10.2%
Outlet Premium Rio de Janeiro - 9.3% Unimart Shopping Campinas — 8.5%

Outlet Premium Salvador - 8.0%

" Representatividade dos ativos na carteira do fundo, quando considerado o valor patrimonial dos ativos, sem o efeito do caixa e alavancagem.
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COMENTARIO DO GESTOR S~

Comentario Macro

A Guerra da Ucréania entrou no seu terceiro més e as preocupacdes se somaram aquelas com a posi¢cdo da China (tanto no seu papel diante
da Russia quanto nos efeitos do ultimo surto de Covid) e ao sempre perigoso manejo da politica monetaria americana.

Acdes cairam 6% ao redor do mundo (5% nos Estados Unidos, 6% na China e 3% no Japdo). Titulos de divida corporativa recuaram 4%,
principalmente devido a alta dos juros do Tesouro americano.

As taxas dos titulos do Tesouro americano para dez anos subiram de 2.34% para 2.94% em abril. Dois anos atras, essas taxas estavam a 0.65%
e a partir dai escalaram uma extensdo ndo vista desde 1995, ocasido em que o lendario Alan Greenspan, a frente do FED, tentou pela ultima
vez aplicar a politica monetdria contraciclica de livro-texto antes de aderir a pratica de “puts” de ativos. A causa da escalada, a inflagao
americana, também tem sido lenddria, a 8.5% nos ultimos 12 meses, taxa ndo vista desde 1982.

E assustador cogitar que o FED possa ter caido na “Brazilian Trap” de acreditar que inflagdo e juros poderiam se encontrar amigavelmente no
meio do caminho, enquanto na realidade a inflagdo finca o pé e sdo os juros que tém que ir busca-la. Mas, até onde se sabe ao fim de abril, a
inflacdo americana deverd ser menos persistente que a brasileira.

As commodities subiram mais 4% em abril e ja estdo 32% acima no ano, gragas ao petréleo (alta de 40% no ano), ao gas natural (mais de
100% mesmo fora da Europa) e aos graos (soja +29% e milho +37%).

O Brasil resistiu bravamente enquanto péde, mas teve que capitular em abril, sob forca ndo sé do cendrio internacional, mas de um IPCA de
1.62% em margo, com péssimos indicadores de nucleo e difusdao, o que obrigou o Banco Central a adiar o sonho do pico da SELIC. Alias, faz
um ano que o mercado vem rolando o sonho no qual o pico da SELIC esta logo ali na frente. O IPCA-15 de abril saiu a 1.73%, dessa vez
ligeiramente abaixo do esperado.

Os juros voltaram a subir: IPCA+5.6% na NTNB de dez anos e 12.05% no DI de 2025, ambos a meio caminho das maximas.

O délar fechou a 4.94, com alta de 4.2% contra o real no més, sendo 3.5% em um Unico dia (22), o que obrigou o Banco Central a fazer leildes
de venda pela primeira vez em 2022. Uma parte da queda da moeda brasileira se deveu ao recuo da tese do “superciclo de commodities” (o
rand sul-africano foi a terceira pior moeda do dia, atras do real e do peso colombiano).

O Ibovespa caiu 10.1% no més e fechou a 107,876, mas continua sendo a bolsa de melhor desempenho do mundo em 2022, com alta de 16%
em dolares.

O indice IFIX de fundos imobilidrios, nadando contra a maré de ma sorte, subiu 1.2% no més, recuperando parte do atraso que tem para com
o IMA-B, a alternativa de retorno real. Os investidores em imdveis vivem o dilema entre descontos maiores por causa do ambiente de juros
ou prec¢os mais altos por causa dos custos construtivos e do “hedge” de inflagao.

Apesar de todos os medos, o Brasil permanece barato, atraente e mais préximo de debelar a inflagdo que a maioria dos paises. No campo
politico, ndo passam impunes as declara¢des de candidatos a favor de reverter a reforma trabalhista ou acabar com o teto de gastos. Resta
torcer para que as ondas da guerra ndo cheguem com forga na nossa praia.

Comentario do resultado do més e perspectivas

A cota do fundo General Shopping & Outlets do Brasil retraiu 0,92% no més de abril comparativamente ao fechamento do més de margo.
Esse efeito tem como consequéncia o aumento do desconto do fundo quando comparada a cota patrimonial, sendo que ao final de abril, a
cota mercado possui uma relagdo precgo/valor patrimonial de 32.56%.

Ainda em abril, tivemos apurado pelos Shoppings e Outlets do portfélio, uma venda de RS 245,8 milhdes, o que em partes, possui relagdo
com o incremento de vendas trazido pelo novo ativo do portfélio, o Outlet Grande Sdo Paulo, com localizacdo privilegiada na saida da
Rodovia Ayrton Senna. No entanto, mesmo se retirado o efeito da entrada do novo Outlet, observamos um incremento nas vendas 16%
superior ao resultado de margo.

Com relacdo ao NOI, tivemos um importante incremento no desempenho, quando comparamos o resultado até entdo de 2022 com o
acumulado do mesmo periodo de 2021. A melhora operacional dos empreendimentos é visivel com a retomada das operacbes a
normalidade. Em 2022, até o presente momento, temos um resultado acumulado para o ano 26.6% superior quando comparado ao mesmo
periodo do ano passado.

Em assembleia realizada em 19 de maio de 2022, na sede da administradora do fundo, a Capitania Investimentos passou a ser a nova gestora
do General Shopping & Outlets do Brasil, tendo em vista a renuncia da antiga gestora.
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Industria de Fll (Abr/22) &~
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Industria de FIl (Abr/22) S~
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Industria de Shopping Centers (Abr/22) S~
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Transa¢cbes envolvendo a compra e a venda de Shopping Centers no “mundo real”, sendo concretizadas em valores em linha com o
patrimonial dos ativos.

Patamar de desconto da cota mercado do GSFI11, frente ao valor patrimonial dos ativos ainda elevado.

Average ® Cap Rate (%)
14%

[ ]
12%
[ ] e Py [ ]
10% [ 3
® ° L
8 oo ® .
[} [ 2 Y o
8% +—® o—.—.—‘—o—o—‘—. ° o °
o e g 8 ° °
o ° [ J [ J
6% Y PY o [}
° $
4%
2%
0%
N 00 00 00 00 00 00 00 0 0 0 0 0 A A A O A O A O O O O O O O O © O © O © © © © O H = = = o o o oA oA o - o
AL U r R r A T N U r S U UL N N r NP N N UL N R AP D RS L L SIS SR SIS B RS VIO SR D LD LS L NS SO LD S B LS S B
O & Ot £ > & = w o+ > 0 &£ b s ot > <& = o s >0 b s L L= wa+E >0 & h s s > &= o s >0
U 8 08 2 ® 5 2 35 08 090 85 08 28 5 32 5 02 09V O™ 2 532 35 0 L 09V s 08 o8 5 32 35 0 L o0
O S uwsS<s S L wO zZzo -~ usS<I<s = L »wO zZzao -~ uLs>sS<s = L WO ZAo0 -~ usS<s S g »n O =z o

Fonte: Rl empresas listadas, B3, Capitania.
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INDICADORES OPERACIONAIS S~

* Vendas em abril de 2022 de

Vendas Totais - RS MM RS 245,8 MM
34359

283 280 * Acumulado do ano de 2022
246 de RS 854,6 MM
217 219228
8% 17 173 180”7 e 101,3% superior a abril de
2021
116
* 52.3% superior no
40
I I acumulado do ano em
- i 5
Jan

=
~N

comparagaod a0 mesmo

Abr Mai Ago Set Out Nov Dez periodo de 2021.
N 2020 | 2021 2022

* Ocupacdo em abril de 2022
Taxa de Ocupagao (%) de 89.1%

* Ocupacdo em abril de 2021
90.5% de 89.3%

89.8%

89.8%

* Reducdo de 0.1 p.p em
comparagdo ao més de
89.0% ' 83.1% marco de 2022.

* Redugdo de 0.2 p.p em

5 % § § § & § § § § § § ®& ¥ § § comparagio a0 més de
& 2 § g § 5 2 :3(0 g 8 é g g 9 ‘g s margo de 2022.
INDICADORES FINANCEIROS
abr-22 abr-21 Var (%) mar-22 Var (%)
Receitas Totais 7861 4000 96.5% 8208 -4.2%
Custos Operacionais 1584 1000 58.4% 1840 -13.9%
NOI 6277 3000 109.2% 6368 -1.4%
Valor Patrimonial da Cota 13.27
. . * Receitas totais em abril de
Receitas Totais - RS MM
123 > 2022 de RS 7,8 MM

9.5 103 ¢ Acumulado do ano de 2022

9.7
o1 o1 de R$ 35,9 MM
7.8 76 7.9 7.4 7.6 71
53 5.5 * 84,7% superior a abril de
4.0 3.9 2021
2.4
24 08 1.6 * 38,3% superior no
I - I I acumulado do ano em
Jan

comparagdo ao mesmo
Abr Mai Jun Jul Ago Set Dez ,
N 2020 m 2021 2022 periodo de 2021.
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CAPITANIA

INVESTIMENTOS

INDICADORES FINANCEIROS

GENERAL SHOPPING & OUTLETS DO BRASIL FIl — GSFI11

Relatorio Mensal de Abril de 2022
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11.0 109 NOI - RS MM * NOI em abril de 2022 de RS
6,3 MM
9.0
83 8.3 7.9 * Acumulado do ano de 2022
de RS 29,5 MM
65 o 6.4 6.3 6.3 6.3
* 109,2% superior a abril de
o 2021
4.1 4.2
3.6
3.0 .
21 e 26,6% superior no
12 acumulado do ano em
I comparagdo ao mesmo
0.0 periodo de 2021.
2020 ®m2021 w2022
Despesas Operacionais - RS MM
* Despesas Operacionais em
abril de 2022 de RS 1,6
MM
1.8
* Acumulado do ano de 2022
1.6 16 de R$ 6,5 MM.
1414
133 1.31.3 3
11 12 ,, 1.1 1.2 1.2 1.2 « 58,4% superior a abril de
050 190 10 2021, quando os ativos
’ 0.8 ainda sofriam com as
restricdes da pandemia.
03 03 « 28,9% superior no
I I acumulado do ano em
compara¢do ao mesmo
s s 8 g E 3 2 3 E 3 periodo de 2021.
2020 m2021 2022
Quebra do Patriménio - GSFI11 (RS MM)
1,676.0 5.2 200
CRIs
997.6

Caixa e Aplicacoes

Ativos Imobiliarios

Provisdes a Receber

-742.7

CRIs

Patriménio GSFI

Outras Obrigacdes

o3 e

Taxa: IPCA + 5% a.a
PMTs: Mensais.

Vencimento: 07/2032.
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GSFI — NEGOCIACAO
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Em abril de 2022, as cotas do GSFI11 tiveram uma desvalorizacdo de 0,92% em relacdo ao més anterior, sendo o fechamento mensal de RS 4,32 por

cota. As cotas foram negociadas em 100% dos preg&es, com um volume médio diario de RS 86,4 mil.

Nov-21 Dec-21 Jan-22 Feb-22 Mar-22 Apr-22
Volume Negociado (RS 000) 8,800.51 5,862.94 1,725.78 2,037.83 1,389.12 1,642.09
Média Didria (RS 000) 440.03 279.19 82.18 107.25 63.14 86.43
Giro (%) 3.08% 1.69% 0.52% 0.64% 0.42% 0.51%
Preseng¢a em Pregées (%) 100% 100% 100% 100% 100% 100%
Valor de Mercado (RS Mil) 285,570,757.32 345,905,781.40 330,871,798.40 320,344,059.36 327,863,872.96 324,855,947.52
Quantidade de Negdcios 55,044.79 41,279.02 52,643.00 45,951.45 43,187.00 37,097.13
Valor da Cota 4.17 4.60 4.40 4.26 4.36 4.32
100.00% Retorno x IFIX
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SHOPPINGS E OUTLETS EM CARTEIRA S~

Unimart Shopping Campinas

Localizagdo: Av John Boyd Dunlop, 350 - Campinas/SP

ABL Total (m?) 15.878
ABL: 15.878 m?
6. ~ o 0
Participacdo (%) 100% Piso de Lojas: 2
Y . 15799 Total de Lojas: 125 Vagas de Estacionamento: 690
Inauguracdo 1994

Sus IS FTHY

Parque Shopping Barueri

Localizagdo: R. Gen. Div Pedro Rodrigues da Silva, 400 -

ABL Total (m?) 36.300 Barueri/SP
Piso de Lojas: 3
Participacgdo (%) 48% )
Total de Lojas: 162
o 2
ABL Prépria (m?) 17.424 Vagas de Estacionamento: 1.100
Inauguragao 2011

Shopping Bonsucesso

ABL Total (m?) 25.273 Localizagdo: Av Jusc. Kubitschek de Oliveira, 5.308 -

Guarulhos/SP

9

6 Participagdo (%) 63% Piso de Lojas: 1
! ‘%% Total de Lojas: 129

2
' %o ABL Prépria (m?) 16.023 _
i 9’,& Vagas de Estacionamento: 700
K

Inauguracao 2006

Parque Shopping Sulacap

Localizagdo: Av. Marechal Fontenelle, 3.545 — Rio de

ABL Total (m?) 29.022
Janeiro/RJ
Participacdo (%) 94% Pisos de Lojas: 2
Total de Lojas: 162
ABL Prépria (m?) 27.280 .
Vagas de Estacionamento: 1.345
Inauguragao 2013

o]0 e



GENERAL SHOPPING & OUTLETS DO BRASIL FIl — GSFI11

—CAPITANIA
SHOPPINGS E OUTLETS EM CARTEIRA <~

Outlet Premium S3do Paulo

ABL Total (m?) 24.337 Localizagdo: Rodovia dos Bandeirantes, km 72 — Itupeva/SP

Piso de Lojas: 1

Participagao 50%

Total de Lojas: 112
ABL Prépria (m?) 12.169 Vagas de Estacionamento: 1.600
Inauguragao 2009

Outlet Premium Brasilia

Localizagdo: Rodovia BR 060, km 21 — Alexania/GO

ABL Total (m?) 16.162
Piso de Lojas: 1
Participagdo (%) 50% Total de Lojas: 75
, Vagas de Estacionamento: 2.154
ABL Prépria (m?) 8.081
Inauguragdo 2012

— Outlet Premium Rio de Janeiro

Localizagdo: Rod. Washington Luis, km 109 — Duque de

ABL Total (m?) 20.906 Caxias/R)
Piso de Lojas: 2
Participacdo (%) 50%
Total de Lojas: 85
ABL Prépria (m?) 10.453 Vagas de Estacionamento: 1.200
Inauguracao 2015

Outlet Premium Salvador

Localizag&o: Estrada do Coco, km 12,5 — Camacgari/BA

ABL Total (m?) 14.964
Pisos de Lojas: 1
Participacdo (%) 52% Total de Lojas: 70
Vagas de Estacionamento: 1.679
ABL Prépria (m?) 7.781
Inauguragao 2013
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SHOPPINGS E OUTLETS EM CARTEIRA

Outlet Premium Grande S3o Paulo

5 Localizagdo: Rodovia Ayrton Senna, km 45 -
ABL Total (m?) 14.964 ltaquaquecetuba/SP
Pisos de Lojas: 2
Participacdo (%) 52%
Total de Lojas: 82
ABL Prépria (m?) 7.781 Vagas de Estacionamento: 706
Inauguracao 2013

LOCALIZACAO E FUNCIONAMENTO

Horario de

Ativos .
Funcionamento

% da Carteira % do ABL FII Cidades

Regides

9.88% ltupeva Outlet Premium SP Seg.a Dom:9h - 21h https://outletpreprzLLll;n.com.br/br/sao-
6.67% ltaquaquecetuba Outlet Premium Seg.a Dom: 9h - 21h https://outletpremium.com.br/br/grande
Grande SP -sao-paulo/
S50 Paulo 56.17% 14.29% Barueri Parque Shopping Seg.a Sab: 10h - 21h  |https://www.parqueshoppingbarueri.com
e eI Barueri Dom e Feriados: 12 - 20h .br/
12.95% Guarulhos Shopping Bonsucesso | Seg.a Dom: 10h - 22h https://shoppingbonsucesso.com.br/
. Unimart Shopping Seg.a Sab: 10h - 21h . .
0, .
12.37% Campinas Campinas Dom e Feriados: 12 - 20h https://www.unimart.com.br/shopping
22 37% Rio de Janeiro Parque Shopping Seg.a Sa‘b: 10h - 22h |https://www.parqueshoppingsulacap.com
. . Sulacap Dom e Feriados: 13 - 21h .br
Rio de Janeiro 30.95% Outlet Premium Rio d http:// tletpremium.com.br/en/ri
8.57% Duque de Caxias utiet Fremium Rio de Seg.a Dom: 9h-21h Be//WWW.olLelpremium. com.or/en/
Janeiro o-de-janeiro
Goias 6.63% 6.63% Alexania Outlet Premium Brasilia| Seg.a Dom:9h-21h https://outletpremlulm.com.br/br/bra5|I|a
Bahia 6.26% 6.26% Camacari Outlstea'cl\/P;j;r:|um Seg.a Dom: 9h - 21h https://outletprem|L;rzn.com.br/br/salvado

PARTICIPACAO NOS EMPREENDIMENTOS

ABL Total (m?)

ABL Propria (m?)

Participagao (%)

Outlet Premium Sdo Paulo 24,337 12,047 49.5%
Outlet Premium Grande S3o Paulo 16,601 8,134 49.0%
Outlet Premium Brasilia 16,162 8,081 50.0%
Outlet Premium Rio de Janeiro 20,906 10,453 50.0%
Outlet Premium Salvador 14,964 7,632 51.0%
Parque Shopping Barueri 36,300 17,424 48.0%
Shopping Bonsucesso 25,273 15,796 62.5%
Unimart Shopping Campinas 15,878 15,084 95.0%
Parque Shopping Sulacap 29,022 27,281 94.0%
Total 199,443 121,931
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https://outletpremium.com.br/br/sao-paulo
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GENERAL SHOPPING & OUTLETS DO BRASIL FIl — GSFI11

CAPITANIA

INVESTIMENTOS

W

GLOSSARIO

é\

Termos Descrigcao

Valor de Mercado (RS/Cota)

Valor da cota no mercado secundario no fechamento do ultimo dia do més

Valor Patrimonial (RS/Cota)

Valor da cota patrimonial no ultimo dia do més

Valor de Mercado do Fundo

Valor da cota no secundario multiplicado pelo nimero total de cotas

Dividend Yield (Cota Mercado)

Ultima valor distribuido anualizado dividido pela cota de fechamento do més

Dividend Yield (Cota de Emissao)

Ultima valor distribuido anualizado dividido pela cota da tltima emissdo

ABRASCE Associacdo Brasileira de Shopping Centers

ABL Area Bruta Locével, drea (m?) total de um imével disponivel para locac3o

ABL Prépria ABL dos imdveis de titularidade do fundo, ponderada pela participa¢ao do fundo nos iméveis
IPCA indice de Precos ao consumidor amplo, apurado e divulgado pelo IBGE

Mix de Lojistas

Composicao estratégia das lojas definida pelo administrador dos shoppings

NOI (Net Operation Income)

Resultado operacional liquido dos imdveis, representado pela soma das receitas com aluguel
minimo e variavel, estacionamento, Mall & Midia, receitas comerciais, entre outras,
deduzidas das despesas operacionais no nivel dos ativos tais como taxa de administracdo e
comercializacdo, auditoria de lojas e aportes condominiais

Vendas das mesmas lojas que se encontravam no mesmo local no periodo atual e mesmo

555 (555) periodo do ano anterior

SSR (SSR) Aluguéis das mesmas lojas que se encontravam no mesmo local no periodo atual e mesmo
periodo do ano anterior

Vendas Vendas declaradas pelas lojas dos shoppings

Taxa de Vacancia

% do ABL Vago sobre o ABL total
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DISCLAIMER S~

As informagdes contidas nesta apresentacdao ndao podem ser consideradas como Unica fonte de informagbes no processo decisério do
investidor, que, antes de tomar qualquer decisdo, devera realizar uma avaliagdo minuciosa do produto e respectivos riscos, face aos seus
objetivos pessoais e ao seu perfil de risco ("Suitability"). RENTABILIDADE PASSADA NAO REPRESENTA GARANTIA DE RENTABILIDADE FUTURA.
Assim, ndo é possivel prever o desempenho futuro de um investimento a partir da variacdo de seu valor de mercado no passado. A Capitania
ndo assume que os investidores vdo obter lucros, nem se responsabiliza pelas perdas. FUNDOS DE INVESTIMENTO NAO CONTAM COM
GARANTIA DO ADMINISTRADOR, DO GESTOR, DE QUALQUER MECANISMO DE SEGURO OU FUNDO GARANTIDOR DE CREDITO - FGC. E
recomendada a leitura cuidadosa do Formuldrio de Informag¢des Complementares e regulamento do fundo de investimento pelo investidor
ao aplicar seus recursos. Nao é autorizada a sua reproducdo ou disponibilidade para circulacdao sem prévia autorizacdo da Capitania.

Rua Tavares Cabral, 102 - 62 andar | Pinheiros ANBIMA

S3o Paulo/SP - Brasil | CEP: 05423-030
Telefone: +55 11 2853-8888
invest@capitaniainvestimentos.com.br

CAPITANIA INVESTIMENTOS ,x\ Autorregulaciio
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