










Demonstrativo do Resultado 
do Exercício (regime de 

caixa)
Jul-24 Ago-24 Set-24 Out-24 Nov-24 Dez-24

Receitas 2,445,186 2,460,796 2,542,020 2,512,276 2,445,497 2,327,710

Resultado Shoppings 2,300,775 2,300,849 2,300,190 2,300,717 2,300,880 2,300,683

Resultado FIIs - - - - - -

Resultado CRIs 23,305 57,864 147,640 128,962 - -

Resultado Caixa (líquido) 121,107 102,083 94,189 82,597 144,617 27,027

Despesas - 291,068 - 301,727 - 240,175 -229,600 -233,219 -136,883

Taxa de Gestão -196,267 -196,267 -212,326 -202,596 -129,635 -102,199

Taxa de Administração, Custódia 
e Controladoria

- 22,097 - 22,097 -23,592 -22,584 -20,000 -20,000

Outras Despesas Operacionais¹ - 72,704 - 72,704 -4,256 -4,419 -83,584 -14,684

Resultado 2,154,118 2,154,118 2,301,845 2,286,676 2,212,278 2,190,827

Resultado/cota 0.0681 0.0681 0.0728 0.0722 0.0700 0.0693

Distribuição 2,154,045 2,154,045 2,213,818 2,213,818 2,231,818 2,213,818

Distribuição/cota 0.0681 0.0681 0.0700 0.0700 0.0700 0.0700

Dividend Yield (mensal)
Cota Mercado

0.82% 0.83% 0.92% 0.96% 0.97% 0.97%

Dividend Yield Anualizado
Cota Mercado

10.26% 10.43% 11.68% 12.18% 12.26% 12.24%

Quantidade de Cotas 31,625,978 31,625,978 31,625,978 31,625,978 31,625,978 31,625,978
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http://www.sc.gov.br/noticias/temas/desenvolvimento-social/santa-catarina-tem-posicao-de-destaque-no-ranking-do-idhm
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Taxa de Ocupação - Nov/24
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Vendas Totais (R$ MM) - Nov/24
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Vendas/m² (R$) - Nov/24
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Tráfego de Veículos - Nov/24
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NOI Caixa (R$ MM) - Nov/24
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NOI/m² (R$/m²) - Nov/24
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SSR¹ - Nov/24
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Descontos¹ - Nov/24
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Inadimplência Líquida¹ - Nov/24



Ação de Natal: Almeida Junior lança projeto de 
voluntariado para crianças em situação de vulnerabilidade 
social

Campanha de Natal 2024 da Almeida Junior alcança resultados 
impressionantes e
engaja mais de 102 mil clientes

A promoção de Natal, realizada entre novembro e janeiro, foi um sucesso
absoluto. Com resultado histórico, superou todas as promoções anteriores.
O total de vendas lançadas alcançou 98% a mais frente ao desempenho de
promoção de Natal de 2023. A campanha sorteou um carro no modelo BYD
KING por shopping, consolidando o impacto da ação e celebrando a
fidelidade dos consumidores.

A campanha de Natal 2024 dos shoppings do Grupo Almeida
Junior trouxe o espírito natalino com decorações temáticas
deslumbrantes, oficinas criativas, paradas de Natal e ações
imersivas que encantaram clientes de todas as idades. O
ambiente mágico criado reforçou a experiência única de
celebrar o Natal nos shoppings, proporcionando momentos
memoráveis para as famílias.

Ambiente Mágico Encanta Clientes
nos Shoppings da Almeida Junior.

Os colaboradores da Almeida Junior, maior rede de shoppings
de Santa Catarina, lançaram o projeto "AJ em Ação" com uma
ação especial de Natal, distribuindo presentes para crianças de
seis instituições de caridade. Parte do programa "Mãos e Ações
que Transformam", uma iniciativa que promove o voluntariado
e a solidariedade, envolvendo unidades como o Continente
Shopping, que apoia a CVM - Creche Vinde a Mim as
Criancinhas, beneficiando 490 crianças. Com a participação de
colaboradores e do Papai Noel, o evento marcou o início de
atividades sociais planejadas para 2025, reforçando o impacto
positivo na comunidade e nos laços internos da empresa.
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